Cesi peclivé porovnav

Barbora Bufinska

TFi ¢tvrting Cechir si pied
tim, nez vyrazi na nakup, nej-
prve porovnaji ceny, za které
dané zbozi ruzné obchody na-
bizeji. Podstatné méné pozor-
nosti ale lidé vénuji cenam fi-
nan¢nich produkti.

,Vysledky naSeho prizkumu
potvrzuji, Ze se Cesi snazi zboZi
zbyte¢né neprepldcet a jejich ci-
lem je co nejvice uSetfit. Pokud
se chystaji koupit pracku, mik-
rovilnku nebo novou televizi,
velmi peclivé zkoumaji, ktery
obchod jim nabidne nejlepsi ce-
nu,”* potvrzuje Roman Miiller
z Home Creditu.

Lidé bez dikladnéjsiho po-
rovnani cen nekoupi piedevsim
spotiebni elektroniku — ceny
zkoumd a srovnavd 95 procent
zakaznikl.. Mobil ¢i pocitac si
totiz koupi bez srovndvani jen
kazdy dvaciaty Cech a devét
z deseti lidi si obhlizi ceny,
i pokud potfebuji tzv. bilou
elektroniku.

,Neni piekvapivé, ze lidé da-
leko méné porovndvaji ceny na-
priklad u hracek nebo u oblece-
ni. Pokud se vdm v jednom ob-
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chodé velmi libi jedna bunda,
neni pravdépodobné, Ze ji tam
nechdte jen proto, Ze u vedlejsi-
ho prodejce maji méné hezkou,
ale levnéjsi,” doplnil Miiller.

Srovnavace i letaky
Predev$im starSi ro¢niky si
ale jesté hlidaji ceny jidla, u lidi
nad 45 let tak ¢ini sedm z deseti
oslovenych spotiebitell.

V pripadé finanénich
produktl neni
srovnavani

cenovych nabidek

a podminek tak ¢etné
a samozfejmé

Naproti tomu v pripadé fi-
nancnich produktl nenf srovnd-
vani cenovych nabidek a pod-
minek zdaleka tak cetné a sa-
moziejmé jako u zboZi. Jak
ukdzal prizkum, jen kazdy dru-
hy osloveny si je zjisStuje a po-
rovnavé u riznych poskytovate-
la. Tyka se to pfitom nejen pij-
cek, ale i pojisténi Ci sporeni.

Jak ukdzal prizkum spolec-
nosti Home Credit, k porovna-

Tlustra¢ni foto Profimedia.cz

vani cen zbozi lidé vyuzivaji
predevsim rizné on-line srov-
ndvace cen, oblibené jsou ale

i klasické papirové letdky ob-
chodnich fetézct.
Ceské cenové srovndvace vy-

aji ceny z

uziva devét z deseti oslovenych,
zahrani¢ni pak zhruba desetina
lidi. Letaky, at uz papirovymi,
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¢i on-line, listuji zhruba tfi lidé
Z péti.

Pokud zdkaznici zboZi nena-
jdou v on-line srovndvacich, ob-
raceji se na webové stranky jed-
notlivych prodejcii a zjistuji ce-
ny hledaného zboZzi tam. Kazdy
tfeti osloveny dokonce vyrazi do
ulic, aby si financni podminky
provétil pfimo v kamennych
prodejnach.

Cena neni vSsechno

Cena by ale neméla byt jedi-
nym faktorem, ktery by méli mit
zakaznici na zfeteli. ,,Pokud lidé
kupuji notebook, nekoukaji jen
na penize, ale srovndvaji tfeba
velikost paméti, vykon proceso-
ru nebo kvalitu grafické karty.

Stejné tak by se méli chovat
u vybéru financnich produkta
— sledovat nejen cenu, ale i dalsi
parametry. Je pro né dulezité
podivat se na to, jaké kdo nabizi
dopliikové sluzby, zda produkt
obsahuje pojisténi a podobné,”
upozornil Miiller.

Pravé finanéni produkty je
podle néj vhodné vybirat uvazli-
vé a udélat si ¢as na porovnani
celkovych podminek jednotli-
vych spole¢nosti.



