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NOVY STYL Se do celého komunikac¢niho mixu od tele-
¥ vize pres tisk az po neadresnou distribuci,’

s rebrapdlngem prISIa dopliiuje Studnickova.
kampan
Home Credit po 20 letech rebranduje

pod nové logo a spousti novou
kampaii a la show J. Krause.

«

Jednotlivé spoty zapadaji do nového komu-
nika¢niho konceptu, ktery je soucasti repo-
sitioningu spole¢nosti. ,,Pro celou kampan
jsme zvolili format late night show, jejimz
moderatorem je herec Pavel Necas. Prvnim
spotem chceme lidem ukazat, ze s nasi
puajckou jsou svobodni, protoze si ji ridi
sami,“ popsala kampari Jana Studnickova,
marketingova reditelka spole¢nosti Home
Credit. V navazujicich spotech se predsta-
vi dal$i produktové inovace Home Creditu,
kromé nich se ale reklama zaméri i na sa-
mostatné sdéleni o lidském a pratelském
pristupu spolecnosti ke klientim. Mo-
mentalné je natoceno Sest spott, pricemz
do konce leto$niho roku se v televizi ob-
jevi tri z nich. Se spoty se divaci setkaji na
kanalech stanic Prima Group, Barrandov

a Ocko. ,Nova reklamni kampari se propi-
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