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e zeme
hazént a hobby
marketil

Diiv se o Cesich tvrdilo, ze jsou
narodem kutilt. To se v posledni dobé
pomalu vytraci, uz si tolik podomacku
nestavime sekacky, traktirky nebo pily.
Ale Gprava bydleni nas tahne pofad.

Michal Kozub :
analytik spolecnosti Home Credit

Ne nadarmo jsme zemé bazént a hobby
marketd. Cesi chtéji bydlet v lepsim, doka-
zuji to i data z nedavného priizkumu Home
Creditu realizovaného agenturou Stem/
[Mark. Podle néj tfetina lidi provadéla re-
konstrukci svého bydleni v poslednich tfech
letech a dalsi Sestina se na ni chysta. Ve vy-
sledku to znamena, Ze polovina lidi ma tés-
né po nebo pred opravou svého bydleni.

Trend ovliviiuje nejen stavebnictvi jako ta-
kové, ale i financovani podobné akce. Drob-
néjsi upravy domacnosti zvladaji lidé vlast-
nimi prostredky. Vyménu vany, sprchového
koutu nebo obklad v kuchyni neni problém
financovat z Gspor. Ale vétsi opravy, kam se da
pocitat napriklad uz i rekonstrukce bytového
jadra, financuji nejcastéji formou tvéru. Zaji-
mava je i medidnova hodnota takové rekon-
strukce. U¢et vychazi na 120 tisic korun. To uz
typickd domacnost nasetfené nem4, a tak na
fadu prichazeji spotrebitelské avéry-a po-
chopitelné financ¢ni sektor jako zdroj pro po-
kryti investice. A fakt, Ze rekonstrukce jsou
velké téma, dokazuji i naSe priizkumy. Podle
nich je pravé nejcastéjsim dtivodem hotovost-
niho nedcelového tvéru oprava bydleni.

Trend rekonstrukci se tak promita do
vzdalenéjsich obor, nez je stavebnictvi.
Proto pokud roste zdjem o rekonstrukce,
roste i zdjem o jeho financovani. Je to stejné
jako s maloobchodnimi trzbami.
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