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Onoto
Vazne
funguje

Asi takovou vétu si moZna pravé

v téchto dnech fika spousta béznych
ob¢ani a také ekonomii. Intervence
opravdu zafungovaly.

Michal Kozuli
analytik spolecnosti Home Credit

Uz v listopadu, hned po jejich ozndmeni a za-
héjeni, se vyrojila celd fada spekulaci. Ale te-
prve nyni miizeme zacit hodnotit a bilanco-
vat, zda tento krok mél, nebo nemél smysl.

Rist maloobchodu, respektive spotreby
domacnosti, byl jednim z vice cila intervenci.
A tento dil¢i cil byl spInén. Pokud se ale podi-
vame na inflaci jako dalsi z cil{, vidime jesté
velky prostor pro posun. Do deflace jsme sice
nespadli, ale daleko od nuly také nejsme.

Presto maloobchod a spotrebitelé zarea-
govali na vybornou. Prvni vlna pfisla hned po
zacatku intervenci. Hlavné trzby interneto-
vych obchodi s elektronikou doslova vystre-
lily vzhiiru a intervence se staly marketingo-
vym nastrojem cislo jedna. ,Prodej za staré
ceny* byl viditelny na kazdém rohu a spotfe-
bitelé na to slyseli.

Nabizela se ale opravnéna otdzka - co
bude dal? Jak dopadne vanoc¢ni sezona
a hlavné trzby po Novém roce. Existovalo ne-
malé riziko, Ze se spottebitelé predzasobi,
jejich poptavka vzroste jen docasné, s pri-
chodem vyssich cen okamzité opadne a rist
z predvanoc¢niho obdobi bude bleskové
zapomenuty.

Nic takového se ale nestalo a maloobchod
pokracuje ve svém rlistu, nejen ve spojeni
s prodeji automobil{. I v samotném maloob-
chodu trzby vlednu a tinoru rostou. Proto za-
tim intervence hodnotim jako tispésné.
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