
Značkovou teplákovkou neoslníte
Fenomén kalhot s pruhy jako symbol 
luxusu už je minulostí. Značky jsou 
pro Čechy důležité především při 
výběru zboží dlouhodobého užití 
a u služeb. 

Výzkum Stem/Mark pro Home Credit uká-
zal, že pouze podle značky si lidé převážně 
vybírají jen finanční instituci (79 %), auto, 
respektive mobil (70 %). Značka jde naopak 
stranou při výběru cigaret a tabáku (důle-
žitá pro 30 % lidí) nebo sportovního oble-
čení (zajímá 37 % dotázaných). V ostatních 
směrech průzkum spíše potvrzuje tren-
dy: u mužů je častěji důležitá značka piva 
a auta, u žen šamponů, laků, gelů a mobil-
ního operátora.

„Výběr finanční instituce na základě vní-
mání její značky lze zdůvodnit předchozími 
špatnými zkušenostmi z prvních let volné eko-
nomiky u nás, kdy řada podniků zkrachovala 
nebo lidé přišli o své úspory kvůli podvodným 

kampeličkám,“ říká k výzkumu Michal Ko-
zub, analytik společnosti Home Credit. 

Zajímavým zjištěním je, že i přes nedáv-
ný vývoj na trhu potravin a „metanolovou 
aféru“ Češi podle výsledků výzkumu stá-
le příliš nehledí na značky v těchto kate-
goriích. „Navíc Češi v různých průzkumech 
tvrdí, že rozhodně nehodlají šetřit na potravi-
nách, ale dlouhodobé trendy v maloobchodě 
ukazují, že je tomu naopak,“ dodává Michal 
Kozub. Většina rychloobrátkového zboží, 
oblečením počínaje a knihami konče, se 
prodává stále více. 

Co se týká tvrdého alkoholu, pouze 60 % 
dotázaných uvedlo, že se při jeho výbě-
ru řídí značkou. „Češi obecně nemají ve zvy-
ku šetřit na zboží zbytném a dopřávají si dra-
hé dovolené místo investice do svého zdraví,“ 
komentuje situaci Kozub. To dokládá i fakt, 
že značka sportovní obuvi, kde ergonomic-
ké testování hraje velkou roli, je podstatná 
pouze pro 48 % kupujících.

Je pro vás značka důležitým faktorem při 
výběru zboží a služeb? (v % podle pohlaví)
Finanční instituce	 77	 81

Automobil	 75	 68

Mobilní telefon	 73	 69

Pojišťovna	 68	 74

Pivo	 67	 48

Mobilní operátor	 65	 76

Tvrdý alkohol	 63	 57

Počítač	 62	 62

Víno	 52	 54

Sportovní obuv	 47	 50

Sportovní oblečení	 37	 38

Kosmetika	 32	 57

Tabák, cigarety	 31	 28

■ Žena■ Muž
Pozn.: průzkum provedla společnost Stem/Mark na 
reprezentativním vzorku populace 18–65 let metodou 
on-line šetření na panelu dotazovaných. Celkový počet 
oslovených byl 1003.
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