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Znackovou teplakovkou neoslnite

Fenomeén kalhot s pruhy jako symbol
luxusu uz je minulosti. Znacky jsou
pro Cechy dulezité predevsim pfi
vybéru zboZi dlouhodobého uZiti

a u sluzeb.

Vyzkum Stem/Mark pro Home Credit uka-
zal, Ze pouze podle znacky si lidé prevazné
vybiraji jen finan¢ni instituci (79 %), auto,
respektive mobil (70 %). Znacka jde naopak
stranou pri vybéru cigaret a tabaku (dile-
zitd pro 30 % lidi) nebo sportovniho oble-
ceni (zajima 37 % dotazanych). V ostatnich
smérech priizkum spise potvrzuje tren-
dy: u muzi je ¢astéji diilezitd znacka piva
a auta, u zen Sampont, lakt, gelti a mobil-
niho operatora.

»Vybér financni instituce na zdkladé vni-
mdni jeji znacky Ize zdiivodnit predchozimi
Spatnymi zkuSenostmi z prvnich let volné eko-
nomiky u nds, kdy fada podnikii zkrachovala
nebo lidé prisli o své tispory kviili podvodnym

kampelickam,” rika k vyzkumu Michal Ko-
zub, analytik spole¢nosti Home Credit.

Zajimavym zjiSténim je, Ze i pres nedav-
ny vyvoj na trhu potravin a ,metanolovou
aféru“ Cesi podle vysledk vyzkumu sta-
le prili$ nehledi na znacky v téchto kate-
goriich. ,Navic Cesi v riiznych priizkumech
tvrdi, Ze rozhodné nehodlaji Setfit na potravi-
ndch, ale dlouhodobé trendy v maloobchodé
ukazuji, Ze je tomu naopak,” dodava Michal
Kozub. Vétsina rychloobratkového zbozi,
oblecenim pocinaje a knihami konce, se
prodava stale vice.

Co se tyka tvrdého alkoholu, pouze 60 %
dotazanych uvedlo, Ze se pri jeho vybé-
ru fidi znackou. ,Cesi obecné nemaji ve zvy-
ku Setfit na zbozi zbytném a dopftdvaji si dra-
hé dovolené misto investice do svého zdravi,*“
komentuje situaci Kozub. To doklada i fakt,
Ze znacka sportovni obuvi, kde ergonomic-
ké testovani hraje velkou roli, je podstatna
pouze pro 48 % kupujicich.

Je pro vas znaé¢ka dulezitym faktorem pfi
vybéru zboZi a sluzeb? (v % podle pohlavi)
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