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CHYTRA HORAKYNE

ymyslet TV reklamu na pijc-
s / ku, ktera by zaujala, neni
jednoduché. Je jich uz uplna
zaplava. U nékterych vam vrati jed-
nu splatku, u jinych prominou dvé,
u dalsich dostanete zpatky druhou
odmocninu tfeti splatky, pokud
v ttery prsi.

Japonska ptjcka od Home Creditu
ma jednoduchou komunikaci,
snadno zapamatovatelny
nazev i webovou adresu.
Japonska ptijcka, ame-
rickd hypotéka, némec-
ka kvalita - to se dobre
pamatuje.

Na webu je srovnani
podporujici tvrzeni, Ze
ma jit o nejvyhod-
néjsi kratkodo-
bou pujcku

v Cesku. Textaf si nasel ¢as i na kou-
sek poezie a nechybi ani varovani
pred nepravymi ,japonskymi pujc-
kami“,

Kampan predstavuje dobfe odve-
denou profesionalni praci.

,To mate natotata,” fekne na zavér
reklamy Japonecka.
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