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Slovéci ani zdaleka nedaji na
reklamu tak, ako by sa na prvy
pohlad mohlo zdaf. Len neceld
pétina tvrdi, Ze si nieo kopi

prave na jej zdklade.

va, Ze pokial je reklama dobra, zlepSu-

je to ich vnimanie daného vyrobku alebo
firmy. Vo vSeobecnosti si Slovéci vyberaju
nejaky tovar alebo sluzbu predovsetkym
podla ceny, potom nasleduju predchadza-
juce skusenosti a odporucania. Reklama

je v tomto rebricku az na siedmom mieste.

Vyplyva to z mdjového reprezentativneho
prieskumu spolocnosti Home Credit.

Vsade okolo ndés

Dnes je reklama neoddeliteInou sucastou
nasho Zivota. V médidch, obchodoch, auto-
busoch, na uliciach, socidlnych sietach,
dokonca aj uradoch sa stretdvame s neja-
kou formou reklamy. T4, samozrejme,
ovplyvriuje aj naSe spotrebitel'ské spra-
vanie - Ci uz si to uvedomujeme, alebo
nie. Spomenuty prieskum ukazal, Ze vplyv
reklamy na svoje nakupné preferencie

si prili§ neprizndvame. Len dve percen-

ta opytanych uviedli, Ze pri nakupovani
sa ¢asto rozhoduju podla reklam. Dalsich

14 percent si pod vplyvom reklamy nieco
kupi obcas.

»Viac ako polovica respondentov sa vyjad-
rila, Ze si na zdklade reklamy nic¢ nekupi.
Pétina tvrdi, Ze ich reklama neovplyvriuje
a nerozhoduju sa podla nej. Kazdy desiaty
Slovak dokonca reklamu uplne ignoruje,”
komentuje vysledky analytik trhu Jaroslav
Ondrusek.

Co rozhoduje pri ndkupe

Ak reklama nie je to najdolezitejSie, co
teda? Prieskum ukazal, Ze az dve tretiny
ucastnikov najcastejSie argumentovali
cenou. U viac ako polovice zavaZzi osob-
nd skusenost, tretim kritériom v poradi je
odporucanie od niekoho iného. Priblizne
tretina I'udi berie do uvahy aj internetové
recenzie a diskusie.

Pri reklame je cena
produktu délezitejsia
ako jej spracovanie.

nemusi eSte znamenat, Ze ¢lovek v konec-
nom dosledku naozaj zaplati najmene;j.

Napriklad lacny televizor sa moZe pokazit
hned po uplynuti zaruky, takZe vas cakaju
dalSie vydavky. TieZ pri vybere financnych
produktov je dobré brat do uvahy aj dalSie
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polozky: urokovu sadzbu, vySku sankcii,
nutnost poistenia a podobne. Reklama
totiz Casto uvadza len zakladnu cenu, za
idedlnych podmienok. Preto treba zvazo-
vat vSetky kritéria a podrobne si prestudo-
vat ¢o najviac informdcii,” pripomina

J. Ondrusek.

Pri vybere financ¢nych produktov sa Slova-
ci najviac spoliehaju na odporucania od
priatelov Ci kolegov; lahostajné im nie su
ani rady finan¢nych poradcov. Reklamu tu
berie do uvahy len 7 % opytanych.

Cena prifahuje, celebrita nie
Aj v samotnej reklame je najvacsim ,taha-
kom” cena - aZ pre 44 ’ Iudi, znacka
zaujima 27 7. Pre tretinu respondentov
je dolezité spracovanie reklamy (origina-
lita, vtipnost, vizudlny dojem), avSak celua
pdtinu na nej neuputa vobec nic. ,Je zauji-
mavé, Ze celebrita v reklame ani zdaleka
nevie Slovakov presvedcit o kupe vyrobku
alebo sluzby. Uputa len dve percenta diva-
kov,” upozornil J. Ondrusek.
Ak reklama zaberie, tak predovSetkym cez
televizne obrazovky. Aspori tak sa vyjadrilo
Sest z desiatich Slovakov. Viac ako polovica
tieZ spomenula internet, Stvrtina socidlne
siete. Tlacena reklama (bilbordy, noviny)
ovplyviiuje spolu 27 7 opytanych. Najmenej
ucinna (3 %) je reklama po teleféne.
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